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Tips & Trucs


Persberichten schrijven
Hoe schrijf ik een persbericht?
Heb je nieuws dat iedereen moet weten? Schrijf een persbericht!
Een persbericht bevat nieuws. Het onderwerp moet actueel zijn en interessant voor veel mensen. De feiten in het persbericht moeten kloppen en kunnen worden gecontroleerd. Een goed persbericht is een kort artikel dat direct geplaatst kan worden.
Voor wie?
Een persbericht schrijf je voor journalisten van kranten, huis-aan-huisbladen, radio, televisie en websites, maar ook voor de vakpers en voor je eigen achterban. Journalisten beslissen zelf of ze het persbericht gebruiken. Als je een bericht hebt verstuurd, bel of het bericht is ontvangen en of ze er wat mee gaan doen. Bel nooit vlak voor een deadline – de tijd waarop een onderwerp of artikel klaar moet zijn – de journalist heeft het dan druk en geen tijd. Als je contacten hebt bij de media, stuur dan het persbericht naar je contactpersoon. Dat werkt altijd beter. Contactpersonen kun je ook uit het colofon halen.
Vragen voor je gaat schrijven
· Wat is het nieuws? Wat is mijn boodschap? Is het wel spannend genoeg?

· Wat wil ik ermee bereiken? Welk doel heeft het persbericht?

· Wanneer moet de journalist het bericht krijgen om er nog wat mee te kunnen doen? Wat is zijn deadline? Gebruik je een embargo? Wil je een publicatieverbod tot een bepaalde datum of tijd?

· Heb je een directbetrokkene die het woord wil voeren?
Opbouw
Hoe maak je een actielied? Waar moet je aan denken?
· In grote letters: PERSBERICHT

· Datum

· Korte spannende kop die de aandacht trekt

· Een lead met vijf w’s: wie, wat, waar, wanneer en waarom. De journalist kan dat snel lezen zodat hij weet wat er aan de hand is. Het is een soort samenvatting van het persbericht 

· De tekst: als het mogelijk is, geef in de tekst concrete voorbeelden. 

· Noot voor de redactie: naam en telefoonnummer van de contactpersoon die meer informatie kan geven en waar afspraken mee valt te maken. Zorg dat diegene ook echt bereikbaar is.
Een persbericht moet voor iedereen te begrijpen zijn. Houd het eenvoudig. Vermijd beleidstaal en gebruik korte zinnen. Zorg voor structuur en gebruik tussenkopjes. Een persbericht is kort, ongeveer een pagina A4.

Versturen
Persberichten verstuur je zoveel mogelijk per e-mail, zowel naar redacties als op naam naar journalisten van wie je weet dat ze in het onderwerp geïnteresseerd zijn.
Met alleen het versturen van je persbericht ben je er niet. Wil je echt zeker zijn van publiciteit, neem dan ook persoonlijk contact op met al je contacten bij de media.

Verstuur je persbericht bijvoorbeeld aan:

· Lokale media in de regio waar je actie voert

· Distributeurs van persberichten, zoals nieuwsbank.nl en www.persbericht.nu
· Vakpers rond thema waar je actie voor voert

· Persbureaus: ANP, GPD, enz.

· Websites met nieuws over je actiethema (MEE, zorgaanbieders, cliëntenorganisaties, enz.)

· Landelijke media (krant, radio, tv)
Voorbeeld Persbericht:

PERSBERICHT
6 juni 2004

Actie voor begrijpelijke taal

De actiegroep (wie) voert dinsdagochtend om 10.00 uur (wanneer) actie tegen onbegrijpelijke en ontoegankelijke informatie van de gemeente (wat). De actie vindt plaatst op het gemeentehuis in Utrecht (waar). De strijders zijn tot actie gekomen omdat ze vinden dat iedereen de gemeentelijke informatie zoals … moet kunnen begrijpen (waarom).

Voorbeelden van persberichten zijn onder meer te vinden op de website van de CG-Raad (persberichten) en Programma VCP.
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