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Tips & Trucs


Flyers
Hoe gebruik je flyers?
Flyers zijn een prima promotiemiddel. Ze zijn goedkoop en makkelijk te maken. In een flyer wordt beknopt informatie gegeven. De grootte van een flyer is 1/3 of 1/2 A4.
Deze aflevering van Tips & Trucs gaat over het gebruik van flyers om je boodschap te verspreiden.
Een flyer schreeuwt om aandacht. Flyers zijn visitekaartjes, maar flyers zijn ook informatiedragers. Flyers zijn een eenvoudig middel voor effectieve reclame. Ze zijn makkelijk mee te nemen en snel te verspreiden. Flyers zijn vaak bestemd voor een breed publiek, maar ze zijn ook handig bij het leggen van persoonlijk contact.

Flyers zijn bedoeld om informatie te geven die snel te lezen is en niet om lang te bewaren. Flyers moeten aanzetten tot handelen. Mensen nemen ze mee om nog eens na te lezen of om je webadres op te zoeken. De kracht van de flyer zit in de juiste mix van tekst, vormgeving, plaatjes, papiersoort, manier van verspreiden. Bedenk tevoren wat je met je flyer wilt bereiken. Een flyer is een hulpmiddel en staat nooit op zichzelf.
Flyers gebruiken
Flyers kunnen worden uitgedeeld, verzonden of achtergelaten. Hoe je ze gebruikt hangt af van je doel en je doelgroep.

Gericht uitdelen
Een flyer helpt bij het leggen van persoonlijk contact. Deel flyers gericht uit. Bijvoorbeeld bij een vergadering of als je merkt dat iemand wil weten waar je voor staat of wat je organisatie is. Ze zijn een ideale ‘ijsbreker’. Vertel bij elke flyer een verhaal. Geef ze nooit zomaar weg; gebruik ze om je boodschap te vertellen.
Tips:

· Lees je flyer voor een actie zodat je weet wat de boodschap is.
· Zorg dat je een goed verhaal bij je flyer hebt.
· Neem voldoende flyers mee naar bijeenkomsten en overleggen.
· Geef de flyer ook aan mensen die je al kent; het kan geen kwaad om je boodschap nog eens te vertellen.
Flyeren

Flyeren is ‘ongericht’ uitdelen, meestal op straat. Je bereikt mensen die je nog niet kent. Een groot publiek. Bijvoorbeeld op een beurs, in een winkelstraat, bij een actie of via je website. Iedereen die voorbij komt krijgt een flyer. Maar ook daar gebruik je de flyer om je verhaal te kunnen vertellen. 
Op een beurs gebruik je flyers om je boodschap onder de aandacht te brengen van de brede groep bezoekers – je kent je doelgroep. Op straat weet je niet wie er voorbij komt – als de persoon zelf niet geïnteresseerd is, geeft hij de flyer misschien wel aan iemand die hij kent.
Makkers Unlimited deelt bij de meeste acties flyers uit. Zo betrekken we het publiek bij de actie. Je informeert mensen over het hoe en waarom van de actie en je hebt een mogelijkheid om in gesprek te komen.
Tips:

· Zorg dat je op een strategisch punt staat waar veel mensen langs komen.

· Deel de flyers actief uit. Vertel er ook bij waar het om gaat. 

· Respecteer mensen die je flyer niet willen. Ga confrontaties en vervelende reacties uit de weg.
· Zorg voor voldoende flyers. Op een drukke plaats kan je in een uur een paar honderd flyers kwijt.

· Maak afspraken over opruimen; voorkom dat je flyers als oud vuil op de grond achterblijven. 
Bij Makkers-acties blijven er meestal geen flyers achter. Bij een goede actie nemen mensen de bijbehorende flyer meestal mee naar huis.
· Ga na wat de gemeentelijke regels zijn voor flyeren. Soms mag je alleen flyers weggeven aan mensen die informatie vragen; soms mag je je flyers op straat aan iedereen geven.

Verzenden

Per e-mail of per post. Ken je je doelgroep, dan kun je de flyers per post of per e-mail versturen. Voordeel is dat je dan geen flyers verspilt. Nadeel is dat je geen nieuwe mensen bereikt en dat je je verhaal niet kunt vertellen.
Tips:

· Heb je een nieuwe flyer? Stuur hem naar alle betrokkenen bij je actiegroep. Het vergroot de betrokkenheid, ook als de boodschap niet nieuw is.


Achterlaten
Je kunt je flyers ook neerleggen op plekken en bijeenkomsten waar je zelf niet aanwezig bent. In een rek, op een toonbank, of bij de kassa. Waar je ze neerlegt, hangt af van waar je doelgroep komt.

Nadeel van achterlaten is dat het persoonlijk contact ontbreekt. De effectiviteit is daarom beperkt. 

Tips:

· Waar zouden potentiële actievoerders komen? Denk bijvoorbeeld aan MEE, het Wmo-loket, de bibliotheek, buurthuizen of inspraakavonden.

Flyers maken

Vorm

Een flyer bestaat uit één enkel blad, aan één of twee kanten bedrukt. Het formaat is 1/3 of 1/2 A4. Meestal worden ze gedrukt op dun, glossy papier. 
Flyers kunnen met eenvoudige middelen worden geproduceerd. Kies een aantrekkelijke, opvallende vormgeving en gebruik een vast sjabloon voor je flyers. Dat maakt je herkenbaar voor anderen en het helpt bij het schrijven van je tekst. 

Tips:

· Flyers schreeuwen om aandacht. Maar gebruik niet teveel plaatjes, kleuren of verschillende lettertypes. Dat maakt het rommelig en onoverzichtelijk.
· Websites voor het ontwerpen van flyers zijn bijv. www.mybrochuremaker.com of www.bluemountain.com. Je kunt gratis sjablonen downloaden.

· Websites om goedkoop flyers te laten drukken zijn bijv. www.printconcept.nl, www.printweb.nl, www.goedkoperdrukken.nl, www.folderexpress.nl, www.allesismogelijk.nl, www.flyer2000.nl. Meestal kun je op deze sites je tekst in een standaardsjabloon invoeren; vaak kun je ook eigen ontwerpen als pdf-bestand uploaden.

· Printkosten: denk aan 1000 flyers voor € 30,- of 5000 flyers voor € 70,-.
Tekst

Je boodschap moet meteen duidelijk zijn. In een flyer wordt veel gezegd in korte zinnen en weinig woorden. Bedenk daarom tevoren wat je wilt vertellen. Schrap vervolgens alle onderdelen die niet echt nodig zijn. Schrijven is schrappen. Laat iemand anders je tekst controleren en nog verder inkorten. 
Tips:

· Gebruik een pakkende slogan, korte en krachtige teksten in duidelijk onderscheiden tekstblokjes. Kies voor heldere tussenkopjes. 

· Een flyer moet aanzetten tot handelen: vermeld website, kaartje om op te sturen, telefoonnummer voor meer informatie.

· Wat mag zeker niet ontbreken: slogan van je actie, actiebeeld, afzender, logo, informatie-adres, datum, tijd en plaats van je actie, citaat van een actievoerder.
· Vraag je af: past de tekst en de vormgeving bij je doelgroep?

· Zeg veel, maar gebruik weinig woorden. Omvang flyer: voorkant 50 woorden, 4 tekstblokken; aantal woorden achterkant 100 woorden, 6 tekstblokken.
· Test de flyer bij je doelgroep: Komt de boodschap over?
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